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Program Strategiczny  I-6
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W warunkach globalnej konkurencji również jednostki terytorialne rywalizują między sobą o nowe inwestycje, nowe miejsca pracy, bogatych mieszkańców. Tylko otwarta na zewnątrz gospodarka, posiadająca szeroką i ogólnodostępną informację o swoim potencjale, ma szansę dynamicznie się rozwijać i podnosić swoją rangę. Konsekwencją tych przemian jest wzrost znaczenia marketingowego podejścia do zarządzania miastem, a szczególnie promocyjnych narzędzi zarządzania rozwojem. 

Kalisz jest miastem, posiadającym liczne atuty i szanse dla uruchomienia nowych obszarów aktywności i dynamizacji lokalnej gospodarki. Dla osiągnięcia powyższego celu konieczna jest wzmożona aktywność promocyjna, pokazująca potencjał i możliwości rozwojowe miasta.

Zadanie I-6.1. 

[image: image4.wmf]Ekspansywna promocja atutu najstarszego miasta w Polsce
Kalisz jest najstarszym miastem w Polsce, sięgającym swoją historią czasów rzymskich. Jest to niepowtarzalna w skali kraju przewaga dla aktywizacji społeczno-gospodarczej miasta. Fakt ten nie jest jednak powszechnie znany. Wiele innych polskich miast przypisuje sobie prawa do tego tytułu. Badania archeologiczne nie pozostawiają jednak wątpliwości. Dlatego też konieczna jest wzmożona promocja tego atutu miasta tak, by w zbiorowej świadomości jednoznacznie identyfikowano i utożsamiano „Kalisz, jako najstarsze miasto w Polsce”.

Zadanie I-6.2. 

[image: image5.wmf]Przygotowanie obcojęzycznej informacji o mieście 
W kategoriach gospodarczych, jak i społecznych, współczesny świat staje się „globalną wioską”, w której dostęp do wielojęzycznej informacji jest podstawą sukcesu. Dlatego też wymogiem jest poprawa różnojęzycznej i szeroko dostępnej informacji o potencjale miasta. W pierwszej kolejności konieczna jest poprawa obcojęzycznej informacji na stronie internetowej.

Zadanie I-6.3. 

[image: image6.wmf]Promocja życia kulturalnego Kalisza na zewnątrz - w skali krajowej i międzynarodowej 
Kalisz posiada bardzo bogatą i ciekawą ofertę życia kulturalnego, która swą atrakcyjnością wykracza poza zasięg lokalny czy regionalny. Wiele stałych imprez kulturalnych odbywających się w Kaliszu posiada renomę krajową, a nawet międzynarodową. Oferta kulturalna miasta potrzebuje jednak zwiększonej promocji tak, by stać się ważnym elementem dynamizującym życie miasta, wzmacniającym atrakcyjność inwestycyjną, turystyczną 
i rekreacyjną Kalisza. Poprawy wymaga również baza kulturalna. Najbardziej dotkliwym jest brak sali koncertowej dla Filharmonii z odpowiednią ilością miejsc oraz stan obiektu należącego do MOK.

Zadanie I-6.4. 

[image: image7.wmf]Wzmocnienie promocji potencjału gospodarczego
Kalisz posiada dobrą i różnorodną ofertę promocyjną. Dalszego wzmocnienia wymaga szczególnie promocja potencjału gospodarczego. Niezbędnym wydaje się tworzenie, we współpracy z lokalnymi firmami, wspólnych akcji promocyjnych, mających na celu wykreowanie czytelnego produktu gospodarczego miasta.

Zadanie I-6.5. 

[image: image8.wmf]Rozwój współpracy w ramach miast partnerskich
Kalisz dysponuje dobrze rozwiniętą siecią współpracy międzynarodowej, obejmującą 
12 miast partnerskich i zaprzyjaźnionych. Kontakty tego typu są dobrym kanałem promocji miasta, zdobywania wiedzy i doświadczeń, budowy otwartości społeczno-gospodarczej itp. Kontakty należy intensyfikować oraz maksymalizować korzyści dla miasta i mieszkańców. 

	Termin realizacji zadań:
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	Ekspansywna promocja atutu najstarszego miasta w Polsce
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	Promocja życia kulturalnego Kalisza na zewnątrz 
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Wzmocnienie promocji potencjału gospodarczego
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Rozwój współpracy w ramach miast partnerskich
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	Zbieżność programu z:
	cele /priorytety

	Strategią Rozwoju Województwa Wielkopolskiego
	2. Zwiększenie konkurencyjności gospodarki w stosunku do innych regionów Europy

2.2. Wzrost efektywności gospodarki

2.3. Trwałość i harmonia rozwoju

3. Dostosowanie potencjału, struktury i organizacji województwa do wyzwań XXI w. i wymagań jednoczącej się Europy

3.1 Partnerska rola województwa

	Zintegrowanym Planem Operacyjnym Rozwoju Regionalnego
	1. Rozbudowa i modernizacja infrastruktury służącej wzmacnianiu konkurencyjności regionów

1.3. Infrastruktura społeczeństwa informacyjnego

3. Rozwój lokalny

3.4. Mikroprzedsiębiorstwa


	Podmiot odpowiedzialny za realizację zadania w strukturze Urzędu Miejskiego w Kaliszu:
	Kancelaria Prezydenta Miasta

	
	Stanowisko ds. Strategii Rozwoju Miasta

	Współrealizatorzy:
	Lokalne podmioty gospodarcze

	
	Instytucje wspierania rozwoju gospodarczego

	
	Instytucje przedstawicielskie biznesu


Spodziewane efekty realizacji programu:
· poprawa atrakcyjności inwestycyjnej Kalisza;

· poprawa dostępu do informacji o Kaliszu;

· dynamizacja rozwoju gospodarczego.
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Uzasadnienie realizacji programu
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