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BKS.271.10.165.2017 Kalisz, 18 wrzesnia 2017r.

ZAPYTANIE OFERTOWE

Miasto Kalisz zaprasza do ztozenia oferty cenowej na przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej

dotyczacej transportu publicznego, rowerowego i pieszego

Kampania jest elementem zintegrowanego projektu Miasta Kalisza pn. ,Rozwdj niskoemisyjnego systemu

komunikacji publicznej Miasta Kalisza wraz z modernizacjq oswietlenia ulicznego zwiekszajgcq jego

energooszczednosc”, dofinansowanego ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020.

l.Zamawiajacy:
Miasto Kalisz, Gtéwny Rynek 20, 62-800 Kalisz,

NIP:

618-001-59-33, Regon: 250855877.

I.Tryb udzielenia zamdéwienia

1.

Postepowanie o udzielenie zamdwienia prowadzone jest w trybie zapytania ofertowego zgodnie
zzasadg konkurencyjnosci, o ktérej mowa m.in. w Wytycznych Instytucji Zarzadzajacej
Wielkopolskim Regionalnym Programem Operacyjnym na lata 2014-2020 w sprawie
kwalifikowalnosci kosztéw objetych dofinansowaniem ze sSrodkéw Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego (przyjetych Uchwatg Nr 31132017 Zarzagdu Wojewddztwa Wielkopolskiego
z dnia 12.01.2017 r).

Niniejsze postepowanie prowadzone jest jako rozeznanie rynku zgodnie 2z zasada
konkurencyjnosci, bez stosowania ustawy Prawo zamdwien publicznych.

Wszelkie informacje dotyczace niniejszego postepowania zamieszczane beda pod adresem:
www.bip.kalisz.pl, www.bip.umkalisz.pl - zaktadka ,Ogtoszenia”/ ,Zapytania ofertowe -
zamowienia  nieprzekraczajgce  30.000 euro” oraz w Bazie  Konkurencyjnosci:
https.//bazakonkurencyjnosci.gov.pl/.

I1l.Przedmiot zamoéwienia

1.

Przedmiot zamdwienia opisany jest nastepujacymi kodami CPV ze Wspdlnego Stownika
Zamowien:

Przedmiot gtéwny: 79342200-5 Ustugi w zakresie promaocji.

Przedmioty dodatkowe: 79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych.

Przedmiotem zamodwienia jest przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej dotyczacej
transportu publicznego, rowerowego i pieszego. Kampania jest elementem zintegrowanego
projektu Miasta Kalisza pn. ,Rozwdj niskoemisyjego systemu komunikacji publicznej Miasta Kalisza
wraz z modernizacjg oswietlenia ulicznego zwiekszajagca jego energooszczednosc”,
dofinansowanego ze srodkdw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020.
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Gtéwnym celem kampanii jest zwiekszenie swiadomosci spotecznej w zakresie zréwnowazonej
mobilnosci miejskiej, a tym samym sktonienie mieszkancow Kalisza i Aglomeracji Kalisko-
Ostrowskiej do zrdwnowazonych zachowan zwigzanych z przemieszczaniem sie i zapewniajgcych,
Ze transport zbiorowy oraz niezmotoryzowany (taki jak rowery, ruch pieszy) bedzie wybierany
czesciej niz samochdd, jako podstawowy srodek przemieszczania sie w obrebie tak Miasta, jak
i Aglomeracji. Celem podejmowanych dziatan zatem bedzie:
1) zachecenie kaliszan do korzystania z transportu zbiorowego oraz niezmotoryzowanego poprzez
wydarzenia o charakterze promocyjnym i informacyjnym realizowane w przestrzeni publicznej,
2) budowanie wizerunku Kalisza jako miasta przyjaznego dla komunikacji zbiorowej
oraz niezmotoryzowanej, w ktérym funkcjonuje zrownowazony model transportu publicznego,
3) zwiekszenie $wiadomosci opinii publicznej na temat udzialu komunikacji zbiorowej
i niezmotoryzowanej w catosci systemu komunikacji w Kaliszu oraz wptywu zachowan
transportowych mieszkaricdw na srodowisko miejskie, w ktérym zyja.
Dziatania informacyjne i promocyjne powinny by¢ skierowane do mieszkaiicéw zaréwno Miasta
Kalisza, jak i mieszkancéw Aglomeracji Kalisko-Ostrowskiej, w szczegdlnosci do pasazeréw
korzystajacych z komunikacji zbiorowej, jak i kierowcdw korzystajgcych z infrastruktury drogowej.
Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia przedstawia zatacznik nr 7 do zapytania ofertowego.
Wykonawca, w ramach sktadanej oferty na wykonanie przedmiotu zamdwienia, zobowigzany jest
opracowac¢ Ramowy scenariusz realizacji zadan zaplanowanych w ramach kampanii (wg wzoru
stanowigcego zatgcznik nr 8 do zapytania ofertowego) i przedtozy¢ go Zamawiajgcemu wraz
z oferta.
Szczegdtowe warunki realizacji zamdéwienia okresla projekt umowy stanowigcy zatgcznik nr 6 do
zapytania ofertowego.
System identyfikacji wizualnej Miasta Kalisza (zatacznik nr 1 do zapytania ofertowego) stanowi
odniesienie do wszelkich materiatéw graficznych, powstatych w ramach realizacji przedmiotu
zamowienia. Wszystkie wykonane materiaty muszg by¢ zgodne z zataczong identyfikacjg wizualng
oraz z zasadami promowania projektow wspotfinansowanych ze sSrodkéw UE w okresie
programowania 2014-2020.
Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych ani wariantowych.

IV.Termin wykonania zamodwienia

Termin wykonania zamdwienia: od dnia zawarcia umowy z Wykonawcg do dnia 30.11.2017 .

V.Zamoéwienia uzupetniajace

Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci udzielenia zamowien uzupetniajgcych.

VI.Warunki udziatu w postepowaniu i warunki braku podstaw do wykluczenia z postepowania

1.

O udzielenie zaméwienia moze ubiegad sie Wykonawca, ktdry:
a) wykaze, ze w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie wykonat nalezycie przynajmniej 1 ustuge

1

Materiaty do pobrania ze strony internetowej Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020:

http://wrpo.wielkopolskie.pl/realizuje-projekt/poznan-zasady-promowania-projektu-2
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o wartosci nie mniejszej niz 50.000,00 zt brutto, polegajacg na przeprowadzeniu kampanii
informacyjno-promocyjnej o tematyce zwigzanej z transportem publicznym i/lub rowerowym
i/lub pieszym,

b) skieruje do realizacji zamdéwienia osobe (koordynatora projektu), ktéra w okresie ostatnich
trzech lat przed uptywem terminu skfadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest
krotszy — wtym okresie, petnita funkcje koordynatora w projekcie polegajgcym na
przeprowadzeniu kampanii informacyjno-promocyjnej o tematyce zwigzanej z transportem
publicznym i/lub rowerowym i/lub pieszym.

2. W celu potwierdzenia warunku, o ktérym mowa w pkt 1a, Wykonawca sktada informacje na druku
pn. ,Wykaz gtéwnych ustug”, stanowigcym zatgcznik nr 5 do niniejszego zapytania ofertowego wraz
z_referencjami/poswiadczeniami nalezytego wykonania ustug tam wskazanych. Zamawiajacy

dopuszcza wskazanie jedynie takich ustug, ktdre spetniajg warunek okreslony w pkt. 1a.

3. W celu potwierdzenia warunku, o ktérym mowa w pkt 1b, Wykonawca sktada informacje na druku
pn. ,,Formularz oferty”, stanowigcym zatgcznik nr 2 do niniejszego zapytania ofertowego i wpisuje
imie i nazwisko osoby spetniajgcej warunek, ktéra bedzie skierowana do realizacji zamdéwienia.

4. Zpostepowania o udzielenie zamdwienia wyklucza sie Wykonawce:

a) ktdry zalega z optacaniem podatkdw i optat lokalnych, o ktérych mowa w ustawie z dnia 12
stycznia 1991 r. o podatkach i optatach lokalnych (Dz. U. Z 2016 r. poz. 716),

b) wobec ktérego wydano prawomocny wyrok sadu lub ostateczng decyzje administracyjng
o zaleganiu z uiszczeniem podatkdw, optat lub skfadek na ubezpieczenia spoteczne lub
zdrowotne,

c) wobec ktérego wydano orzeczenie tytutem sSrodka zapobiegawczego zakazu ubiegania sie
0 zamodwienie publiczne,

d) nie spetnia minimalnych warunkéw udziatu w postepowaniu wskazanych w pkt 1a-b.

5. W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postepowania, Wykonawca sktada
oswiadczenie wtasne o tresci zgodnej z trescig zatacznika nr 4 do zapytania ofertowego (lub na
nim).

6. Oferta Wykonawcy podlegajgcego wykluczeniu podlega odrzuceniu.

VIl.Kryteria oceny oferty
1. Zamawiajacy dokona wyboru oferty na podstawie ponizszych kryteriéw. Oferta, ktéra otrzyma
najwiekszg tgczng liczbe punktdw, zostanie uznana za najkorzystniejszg (o ile nie bedzie podlegata
odrzuceniu). Pozostate oferty zostang sklasyfikowane zgodnie z uzyskang taczng liczbg punktow.
2. Okreslenie skali ocen dla poszczegdlnych kryteridw:

Kryterium | 60 pkt.
Kryterium Il 30 pkt.
Kryterium IlI 10 pkt
Ogodtem 100 pkt.

1) Kryterium |- Cena
W powyzszym kryterium oceniana bedzie cena brutto oferty podana przez Wykonawce
w formularzu oferty, ktérego wzér stanowi zatgcznik nr 2 do zapytania ofertowego.
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Maksymalng liczbe punktow tj. 60 pkt. otrzyma Wykonawca, ktéry zaproponuje najnizsza
cene. llos¢ punktdw w tym kryterium wyliczona bedzie zgodnie z poniiszym wzorem,
z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku, wedtug zasady matematycznej: wartosci 1-4
zaokragla sie w doét, 5-9 zaokragla sie w gére:

Cena oferty najnizszej x 60

= liczba punktéw oferty badanej (C)
Cena oferty badanej

gdzie:

C — liczba punktéw uzyskanych w kryterium ,,Cena”.

Kryterium Il - Koncepcja realizacji przedmiotu zamdwienia
W niniejszym kryterium Wykonawca moze otrzyma¢ maksymalnie 30 punktéw. W ramach
tego kryterium beda przyznawane przez oceniajgcych punkty w postaci liczb catkowitych.
Punkty z ocen indywidualnych zostang zsumowane i podzielone przez liczbe osdb
dokonujgcych oceny. Otrzymane liczby bedg wyliczone z dokfadnoscig do dwdch miejsc po
przecinku, wedtug zasady matematycznej: wartosci 1-4 zaokragla sie w dot, 5-9 zaokragla sie
w gore.
Ocenie podlega¢ bedzie: atrakcyjnos¢ zaproponowanego sposobu realizacji zakresu
tematycznego i rzeczowego poszczegdlnych zadan, o ktérych mowa w ,,Szczegdétowym opisie
przedmiotu zamdwienia” (zatacznik nr 7 do zapytania ofertowego). Ocena dokonywana
bedzie na podstawie informacji zawartych w przedstawianym wraz z ofertg Ramowym
scenariuszu realizacji zadan zaplanowanych w ramach kampanii przygotowanym wg wzoru
stanowigcego zatacznik nr 8 do zapytania ofertowego.

Zasady punktacji dla kryterium ,Koncepcja realizacji przedmiotu Zamoédwienia” wraz

z wyodrebnionymi w nim elementami podlegajgcymi ocenie:

a) ocena dopasowania hasta do tematu i celéw kampanii, miejsca jej realizacji oraz specyfiki
Zamawiajgcego —od 0 do 2 pkt.,

b) atrakcyjnos¢ scenariusza spotu telewizyjnego — dopasowanie do tematu i celéw kampanii,
miejsca jej realizacji oraz specyfiki Zamawiajacego, ilos¢ i miejsce emisji, udziat w spocie
znanych osobistosci, itp. —od 0 do 3 pkt.,

c) atrakcyjnos$¢ scenariusza spotu radiowego — dopasowanie do tematu i celéw kampanii,
miejsca jej realizacji oraz specyfiki Zamawiajgcego, ilos¢ i miejsce emisji, udziat w spocie
znanych osobistosci, itp. —od 0 do 3 pkt.,

d) atrakcyjno$¢ konkursu promujgcego zréwnowazong mobilnos¢ i proekologiczne
zachowania: przedmiot/rodzaj konkursu, dopasowanie konkursu do tematu i celéw
kampanii, miejsca jej realizacji oraz specyfiki Zamawiajgcego, sposdb zachecania
mieszkanncow (internautéw) do udzialu w konkursie, zaproponowane nagrody dla
laureatow/uczestnikéw konkursu — od 0 do 6 pkt.,

e) atrakcyjnosc¢ rajddw rowerowych wraz z piknikami rodzinnymi (od 0 do 8 pkt.), w tym:

— nawigzanie rajdéw do tematu i celéw kampanii, niepowtarzanie sie tras (2 rajdy),
sposob rekrutacji uczestnikdw, atrakcje w czasie rajdu (atrakcyjne miejsca na trasach
rajdu i ich zwiedzanie), udziat w rajdach znanych osobistosci, organizacji
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3.

3)

pozarzadowych, stuzb mundurowych, atrakcyjnos¢ upominkdéw - od 0 do 4 pkt.,

— nawigzanie sposobu przeprowadzenia piknikbw do celéw kampanii, miejsca
przeprowadzenia piknikdw, rodzaj i powiazanie z tematem kampanii oraz
niepowtarzanie sie atrakcji w czasie piknikdw (animator, tematyczne gry i zabawy,
konkursy, inne dodatkowe atrakcje), udziat w piknikach popularnych osobistosci,
organizacji pozarzadowych, stuzb mundurowych, sposdéb uwzgledniania w organizacji
piknikbw na wolnym powietrzu zmiennos$ci warunkéw pogodowych, atrakcyjnosé
upominkéw i zaoferowanego poczestunku dla uczestnikéw - od 0 do 4 pkt.,

f) atrakcyjnos¢ scenariuszy spotkan dla dzieci i mtodziezy: nawigzanie tematu spotkan do
celdw kampanii, miejsca przeprowadzenia spotkan, sposdb rekrutacji uczestnikéw, atrakcje

w czasie spotkan(animator, gry i zabawy, konkursy, inne dodatkowe atrakcje), udziat w

spotkaniach znanych osobisto$ci, organizacji pozarzgdowych, stuzb mundurowych, sposéb

uwzgledniania w organizacji spotkan na wolnym powietrzu zmiennosci warunkéw
pogodowych, atrakcyjnos¢ ewentualnych upominkéw i zaoferowanego poczestunku dla
uczestnikéw spotkan - od 0 do 8 pkt.
Kryterium Il - Doswiadczenie osoby skierowanej do realizacji zamodwienia - osoby
koordynatora projektu.
W powyzszym kryterium oceniane bedzie doswiadczenie osoby, o ktdrej mowa w Rozdziale VI
pkt 1b niniejszego zapytania ofertowego, jako osoby koordynatora w kampaniach
informacyjno- promocyjnych o tematyce zwigzanej z transportem publicznym i/lub
rowerowym i/lub pieszym.

Osobe te wskazuje (z imienia i nazwiska) Wykonawca w pkt 1 formularza oferty i musi byc to ta

sama _osoba, ktorg Wykonawca przydzieli do realizacji niniejszeqo zamodwienia. W trakcie

realizacji przedmiotu zamowienia ww. osobe mozna zmienic tylko i wytgcznie na osobg o nie

mniejszym doswiadczeniu.

W zaleznosci od podanej przez Wykonawce w formularzu oferty liczby nalezycie wykonanych
przez osobe wskazang w formularzu oferty w ciggu ostatnich trzech lat przed uptywem

terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie,

kampanii informacyjno-promocyjnych o tematyce zwigzanej z transportem publicznym i/lub
rowerowym i/lub pieszym - w ktdrych ww. osoba brata udziat jako koordynator projektu,
zostanie przyznana nastepujaca ilos¢ punktow:

— 1 kampania — 0 pkt.,

— 2 kampanie — 3 pkt.,

— 3 kampanie — 5 pkt.,

— 4 kampanie — 7 pkt,

— powyzej 4 kampanii — 10 pkt.

Jezeli Wykonawca nie wskaze w formularzu oferty imienia i nazwiska lub informacji

dotyczgcych nalezycie wykonanych kampanii informacyjno-promocyjnych (minimum 1), to
oferta bedzie podlegata odrzuceniu.

Oferty zostang sklasyfikowane zgodnie z uzyskang tacznie liczbg punktéw w przyjetych kryteriach
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oceny ofert.
taczna liczba punktéw = kryterium 1 + kryterium 2 + kryterium 3

Wykonawce, ktéry przygotuje i przeprowadzi kampanie informacyjno-promocyjng dla Miasta
Kalisza wytoni komisja oceniajaca, ztozona z pracownikdw Urzedu Miejskiego w Kaliszu, na
podstawie przyjetych kryteriéw wyboru ofert opisanych w niniejszym zapytaniu ofertowym.
Oferty, ktére nie beda podlega¢ odrzuceniu zostang sklasyfikowane zgodnie z uzyskang taczna
liczbg punktéw w przyjetych kryteriach oceny ofert, a oferta ktéra otrzyma najwiekszg, faczng
liczbe punktéw zostanie uznana za najkorzystniejszg. Pozostate oferty zostang sklasyfikowane
zgodnie z uzyskana taczna liczbg punktow.

Jako najkorzystniejsza zostanie wybrana oferta, ktéra bedzie przedstawiata najkorzystniejszy
bilans punktéw w oparciu o kryteria okreslone w pkt. 2, wg wzoru okreslonego w pkt. 3, tzn.
uzyska najwiekszg tagczng ilosé punktow (i nie bedzie podlegata odrzuceniu).

Jezeli dwie oferty lub wiecej uzyskajg takg sama taczng liczbe punktéw i bedzie to najwyzsza liczba
punktow sposréd ztozonych ofert, Zamawiajacy sposréd tych ofert za najkorzystniejszg uzna
oferte z najnizszg cena.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajagcy moze zgda¢ wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych
ofert.

VIII.Opis sposobu przygotowania oferty

1.

Wykonawca zobowigzany jest ztozy¢ oferte na formularzu oferty, ktérego wzdr stanowi zatacznik

nr 2 do niniejszego zapytania.

Wraz z ofertg (formularzem oferty) Wykonawca przedktada:

1) formularz cenowy wg wzoru stanowigcego zatgcznik nr 3 do zapytania ofertowego,

2) oswiadczenie wiasne wg wzoru stanowigcego zatgcznik nr 4 do zapytania ofertowego,

3) wykaz gtéwnych ustug wg wzoru stanowigcego zatgcznik nr 5 do zapytania ofertowego wraz
z referencjami/poswiadczeniami nalezytego wykonania ustug wymienionych w uzupetnionym
zafaczniku,

4) ramowy scenariusz realizacji zadan zaplanowanych w ramach kampanii, wg wzoru
stanowigcego zatgcznik nr 8 do zapytania ofertowego.

Zaproponowane przez Wykonawce w formularzu oferty ceny brutto winny zawiera¢ wszelkie

koszty wykonania zadania. Ryzyko btednej kalkulacji cen w ofercie obcigza Wykonawce.

Jako formute wynagrodzenia w postepowaniu Zamawiajacy przyjmuje wynagrodzenie ryczattowe.

Kazdy Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie przez tego samego Wykonawce wiecej

niz jednej oferty lub oferty zawierajgcej alternatywe realizacji przedmiotu zamdwienia spowoduje

odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego Wykonawce.

Oferta oraz wszelkie dokumenty z nig sktadane muszg by¢ sporzadzone w jezyku polskim

w sposdb czytelny i trwaty.

Oferta oraz dokumenty wraz z nig przedktadane muszg by¢ podpisane przez osobe/osoby

upowazniong/e do reprezentacji Wykonawcy. Wszelkie poprawki w ofercie muszg byé naniesione

czytelnie oraz opatrzone datg i podpisem osoby/oséb upowaznionej/ych do reprezentacji

Wykonawcy.

Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem oraz ztozeniem oferty ponosi Wykonawca,
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niezaleznie od wyniku postepowania.

9. Oferta oraz dokumenty do niej dotaczone winny by¢ przygotowane zgodnie z wymogami
zawartymi w zapytaniu i odpowiadac jego tresci.

10. Wykonawca jest zwigzany ofertg przez okres 30 dni. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie
wraz z uptywem terminu skfadania ofert.

11. Dokumenty, dla ktérych Zamawiajgcy okreslit wzory w formie formularzy zatgczonych do
niniejszego zapytania ofertowego winny by¢ wypetnione zgodnie z tymi wzorami, co do tresci oraz
opisu kolumn i wierszy.

12. Ztozone wraz z ofertg informacje, ktére stanowia tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu
przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji muszg by¢ odpowiednio oznaczone.

13. Cene oferty nalezy obliczy¢ na formularzu cenowym (zatgcznik nr 3 do zapytania ofertowego),
a nastepnie cene oferty wpisaé na formularzu oferty (zatacznik nr 2 do zapytania ofertowego),

14. Wykonawca winien oddzielnie wyceni¢ kazdg pozycje formularza cenowego (zatacznik nr 3 do
zapytania ofertowego), okreslajgc wartos¢ netto, podatek VAT i wartos¢ brutto dla kazdej pozycji,

15. Wykonawca jest zobowigzany do wypetnienia i okreslenia wartosci dla wszystkich pozycji
wystepujacych w formularzu cenowym (zatgcznik nr 3 do zapytania ofertowego). Brak
wypetnienia i okreslenia wartosci ktérejkolwiek pozycji spowoduje odrzucenie oferty.

16. Cena oferty powinna zawierac wszystkie koszty, podatki, optaty, jakie sg niezbedne do poniesienia
dla prawidtowego wykonania przedmiotu zamdwienia.

17. Ustalone przez Wykonawce ceny obowigzywaé bedg przez okres waznosci umowy i nie beda
podlegaty waloryzacji.

IX.Termin skfadania ofert

1. Pisemng oferte wraz z zatacznikami w zamknietej, opieczetowane] kopercie, opisanej , NIE
OTWIERAC”, zaadresowanej na Zamawiajgcego i oznaczonej: ,Oferta na przeprowadzenie
kampanii informacyjno-promocyjnej dotyczqcej transportu publicznego, rowerowego i pieszego”
nalezy dostarczy¢ za posrednictwem poczty, kuriera lub osobiscie na adres: Urzad Miejski
w Kaliszu, Biuro Komunikacji Spotecznej, ul. Gtéwny Rynek 20, 62 - 800 Kalisz (pok. 23 na | pietrze)
w nieprzekraczalnym terminie do dnia 29 wrzesnia 2017 roku do godz. 10:00.

2. Oferta ztozona po terminie zostanie odrzucona. Za dostarczenie oferty w inne miejsce niz
wskazane powyzej lub pozostawienie awizo Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci.

3. W przypadku przestania oferty pocztg lub przesytkg kurierskg do Zamawiajgcego, nalezy wzigcé
pod uwage, ze terminem jej dostarczenia (ztozenia) Zamawiajgcemu jest jej wpltyw
do miejsca oznaczonego przez Zamawiajgcego jako miejsce sktadania ofert (a nie np. Kancelaria
Ogédlna Urzedu Miejskiego w Kaliszu lub inny sekretariat dziatajgcy w strukturze organizacyjnej
Zamawiajgcego).

4. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zadaé od Wykonawcédw wyjasnien dotyczacych
tresci ztozonych ofert oraz zgdad ztozenia brakujgcych dokumentéw.

5.  Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmienic lub wycofaé oferte.

X.Projekt umowy
1. Projekt umowy stanowi zatgcznik nr 6 do niniejszego zapytania ofertowego.
2. Okredlenie warunkow istotnych zmian umowy zawiera projekt umowy.
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Xl.Informacje o sposobie porozumiewania sie
1. Pracownikami uprawnionymi do kontaktowania sie z Wykonawcami s3:
a) w kwestii umowy i zapytania ofertowego - Marta Jezyk, Biuro Komunikacji Spotecznej, tel. 62
7654468, mjezyk@um.kalisz.pl,
b) w kwestiach graficznych - Joanna Czajczyriska, Biuro Komunikacji Spotecznej,
tel. 62 7654427, jczajczynska@um.kalisz.pl,
c) w kwestii umowy i zapytania ofertowego oraz w kwestii artykutow - Katarzyna Ciupek — Biuro

Komunikacji Spotecznej, tel. 62 7654366, kciupek@um.kalisz.pl.
2. Zmiany i wyjasnienia do niniejszego zapytania zamieszczane na stronie internetowej,
o ktérej mowa w pkt 11.3. zapytania majg charakter wigzacy dla Wykonawcéw.

Xll.Informacje dodatkowe

1. Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy
lub odmawia podpisania umowy na warunkach okreslonych w ofercie, Zamawiajgcy moze wybraé
oferte najkorzystniejszg sposrdd pozostatych ofert bez przeprowadzania ich ponownego badania
i oceny.

2. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do odstgpienia lub uniewaznienia niniejszego postepowania
na kazdym jego etapie, bez podania przyczyn, bez wyboru ktérejkolwiek ze ztozonych ofert badz
ograniczenia przedmiotu zamdwienia. Uniewaznienie postepowania moze réwniez by¢ wynikiem
przekroczenia kwoty, ktérg Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na realizacje zamdwienia.

3. Niniejsze zaproszenie nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu Cywilnego jak réwniez nie jest
ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo Zamdwien publicznych, ktéra nie ma zastosowania do
niniejszego postepowania (art. 4 pkt 8 Pzp).

Niniejsze zapytanie nie stanowi zobowigzania Zamawiajgcego do zawarcia umowy.

5. Decyzja Zamawiajgcego o wykluczeniu Wykonawcy, odrzuceniu oferty jest decyzjg ostateczna.

Nie prowadzi sie indywidualnych negocjacji na temat cen, termindw wykonania zamoéwienia
i terminéw sktadania ofert.

7. Zamawiajacy na stronach internetowych, o ktérych mowa w czesci Il pkt. 3 zamiesci informacje
o wyborze Wykonawcy lub uniewaznieniu badZ nierozstrzygnieciu postepowania. Ponadto
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do informowania opinii publicznej o wytonieniu Wykonawcy
oraz przedmiocie zamdwienia i wartosci zamodwienia.

XL, Zataczniki:

System identyfikacji wizualnej miasta (zatgcznik nr 1).
Formularz oferty (zatgcznik nr 2).

Formularz ceny(zatgcznik nr 3).

Oswiadczenie wtasne Wykonawcy (zatgcznik nr 4).

Wykaz gtéwnych ustug (zatacznik nr 5).

Projekt umowy (zatgcznik nr 6).

Szczegdtowy opis przedmiotu zamdwienia (zatgcznik nr 7),

© N u kA WwWwDN R

Ramowy scenariusz realizacji zadan zaplanowanych w ramach kampanii (zatgcznik nr 8).


mailto:mjezyk@um.kalisz.pl
mailto:jczajczynska@um.kalisz.pl
mailto:kciupek@um.kalisz.pl

Fundusze
Europejskie
Program Regionalny

. Unia Europejska
SAMORZAD WOJEWODZTWA o
WIELKOPOLSKIEGO Europejski Fundusz

Rozwoju Regionalnego

* ¥k

* oxx

Kierownik Biura Komunikacji Spotecznej
/-/

Elzbieta Zmarzta




